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  شرکت آب وفاضلاب استان لرستان در نظر دارد مزايده عمومی ذيل را  از طريق سامانه تدارکات الکترونیکی دولت برگزار نمايد. لذا با توجه به اينکه کلیه مراحل 
برگزاری مزايده اعم از دريافت اسناد مزايده تا ارائه پیشنهاد مزايده گران و بازگشايی پاکات از طريق درگاه سامانه تدارکات الکترونیکی دولت )ستاد( به 
آدرس: www.setadiran.ir صورت خواهد پذيرفت، لازم است کلیه مزايده گران واجد صلاحیت در صورت عدم عضويت قبلی، مراحل ثبت نام در سايت مذکور 

و دريافت گواهی  امضای الکترونیکی را جهت شرکت در مزايده محقق سازند. تاريخ انتشار مزايده: در سامانه 1405/06/15 می باشد. 

  شرکت آب وفاضلاب استان لرستان 

نوبت اولآگهی مزايده

  شرکت آب وفاضلاب 
استان لرستان

مزايده فروش لوازم  اسقاطی)1005001340000006(

کد پارتی در سامانه مبلغ تضمین )ريال( مبلغ پايه کارشناسی )ريال(     مشخصات پارتی ها رديف

1105001340000009 120،000،000 2،400،000،000 پارتی 1 انواع آهن آلات ضايعاتی ، لوله فلزی جداره چاه و پوسته تابلو برق 1

1105001340000010 1،700،000،000 34،000،000،000 پارتی 2 انواع پمپ و الکتروموتور   2

1105001340000011 2،391،000،000  51،500،000،000 پارتی 3 انواع کنتور آب برنجی در سايزهای 1/2 و 3/4 اينچ 3

1105001340000012  490،000،000  9،800،000،000 پارتی 4 انواع کنتورهای آب پلی اتیلن سايز 1/2 4

1105001340000013  925،000،000  18،500،000،000 پارتی 5 انواع ترانس برق 5

1105001340000014  10،000،000  200،000،000 پارتی 6  لوله پلی اتیلن سوخته 6

1105001340000015  75،000،000  1،500،000،000 پارتی 7  انواع کیت کنتور پلاستیکی 7

1105001340000016  15،000،000  300،000،000 پارتی 8  انواع واشر لاستیکی 8

1105001340000017  135،000،000  2،700،000،000 پارتی 9  بچینگ  5متر مکعبی با تجهیزات کامل 9

1105001340000018  115،000،000  2،300،000،000 پارتی 10 کمپرسور سیار هوا 10

1105001340000019  10،000،000  200،000،000 پارتی 11  دستگاه خم کن میلگرد و دستگاه برش میلگرد 11

1105001340000020  10،000،000  200،000،000 پارتی 12 دستگاه خم و برش میلگرد 12

 زمان انتشار در سايت : ساعت 12 ظهر مورخ 1405/06/15       
 مهلت دريافت اسناد مزايده: تا ساعت 19 مورخ 1405/06/22        

تاريخ بازديد: از ساعت  8:00  صبح  لغايت 14:00 عصر ،  06/15/ 1405 لغايت 1405/07/02                             
آخرين مهلت ارسال پیشنهاد قیمت: ساعت 19  مورخ 1405/07/02                             

زمان بازگشايی: ساعت 9   مورخ 1405/07/04                              
زمان اعلام به برنده: ساعت 9  مورخ 1405/07/07                             

اطلاعات تماس دستگاه مزايده گزار جهت دريافت اطلاعات بیشتر درخصوص اسناد مزايده و 
ارائه پاکات )الف(:

 آدرس: خرم آباد -  میدان 22 بهمن -  بلوار ولیعصر )عج( – خیابان شهید شفیع پور
 )60 متری شمالی(- کدپستی:6817855371 

تلفن: 33225804-5 -33224492 – 33222745 -066
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در اینوتکس ۲۰۲۶ مطرح شد:

آسیب ۱۰۰ شرکت دانش بنیان در جنگ اخیر
خریدوفروش طلای ردگلد در شهرنت های بانک 

شهر فعال شد
با امضای تفاهم نامه همکاری بین شرکت توسعه و نوآوری شهر و شرکت نوین 
طلا زرین، امکان خریدوفروش طلای ردگلد در پیشــخوان های شــهرنت بانک شهر 
فراهم شد.تفاهم نامه همکاری توسعه و نوآوری شهر و شرکت نوین طلا زرین، در 
حاشیه بیست‌ونهمین نمایشگاه بین‌المللی الکامپ و در غرفه بانک شهر به امضا 
رســید و زمینــه همــکاری دو مجموعه برای توســعه خدمــات فناورانه در حــوزه طلا را 
فراهم کرد. بر اســاس این همکاری، پلتفرم »ردگلد« در شــهرنت های بانک شــهر 
ارائــه شــد و کاربــران می تواننــد در شــهرنت ها طلای دیجیتال خریــد و فروش کنند.

همچنین طبق برنامه‌ریزی های صورت گرفته، در گام بعدی کاربران ردگلد می توانند 
طلای خریداری شده را در قالب شمش در پیشخوان‌های شهرنت بانک شهر دریافت 
کنند. این خدمت با هدف توسعه دسترسی به خدمات نوین حوزه طلا و استفاده از 
ظرفیت شبکه شهرنت برای ارائه خدمات جدید طراحی شده است.در چارچوب این 
تفاهم نامه، شرکت توسعه و نوآوری شهر زیرساخت های فناوری اطلاعات و ارتباطات 
موردنیاز، از جمله نرم‌افزارهای کاربردی و وب سرویس های واسط را فراهم خواهد کرد 
و شرکت نوین طلا زرین نیز خدمات مرتبط با پلتفرم ردگلد و عرضه طلا را بر عهده 
خواهد داشت.این تفاهم نامه به امضای محمدعلی بخشی‌زاده، مدیرعامل شرکت 
توسعه و نوآوری شهر و مهدی ابراهیمیان، رئیس هیئت مدیره شرکت نوین طلا زرین 
رسید.خریدوفروش طلای آنلاین ردگلد و عرضه شمش طلا در شهرنت ها، گامی در 
مسیر توسعه خدمات این شبکه و ورود شهرنت به حوزه های جدید خدمات مالی و 

دیجیتال محسوب می شود.

فراخوان های جدید هوش مصنوعی؛ از مدیریت 
ریسک بانکی تا حمل‌ونقل هوشمند

ســتاد توســعه فناوری و کاربرد هوش مصنوعی با تمرکز بر پروژه های کاربردی و 
»خروجی ملموس«، فراخوان های جدیدی را در حوزه های استراتژیک حمل‌ونقل و 

خدمات پولی و بانکی کلید زد.
به گزارش مهر، عمادالدین فاطمی‌زاده، رئیس دبیرخانه ستاد توسعه فناوری و 
کاربرد هوش مصنوعی ضمن تشریح اقدامات صورت گرفته در قالب سند تقسیم کار 
ملی هوش مصنوعی، از پیشرفت فرایند اجرای فراخوان های سه گانه قبلی )آب، انرژی 
و هلال احمر( خبر داد.وی با اشاره به تأخیرهای ناشی از اتفاقات ماه های گذشته، 

تأکید کرد که روند داوری فاز اول این پروژه ها تقریباًً به اتمام رسیده است.
وی توضیــح داد: بــرخلاف مدل هــای ســنتی، هــر شــرکت دانش بنیانــی کــه با 
معاونت علمی قرارداد می بندد، ملزم به انتخاب یک »شــریک مکمل« اســت. 
به این معنا که اگر یک شرکت در حوزه آب تخصص داشته باشد، باید شریکی 
در حوزه هوش مصنوعی داشــته باشــد و بالعکس؛ این ســازوکار با هدف ایجاد 
هم‌افزایــی میــان تکنولــوژی و نیازهــای واقعــی صنایــع )ماننــد امــداد و نجــات یــا 
مدیریــت منابــع آب( طراحی شــده اســت.وی افزود: دو حــوزه »پولی و بانکی« و 
»حمل‌ونقــل« اکنــون در کانــون توجه ســتاد قرار دارنــد. در حوزه بانکی تمرکز بر 
مدیریت ریســک، اعتبارســنجی هوشــمند، خدمات وام‌دهی خودکار و مبارزه با 
پولشویی از طریق هوش مصنوعی است. در حوزه حمل‌ونقل نیز طیف وسیعی از 
زیرساخت ها شامل عمران، ساختمان و انواع حمل‌ونقل دریایی، هوایی، ریلی و 
جاده‌ای تحت پوشش این فراخوان قرار می گیرند.فاطمی‌زاده درباره نحوه حمایت 
مالی اعلام کرد که حمایت ها در گام نخست به‌صورت تسهیلات ارائه می شود، 
امــا در صــورت موفقیــت پــروژه در بازه زمانی مشــخص )معمولًاً ۱۲ مــاه( و به‌ویژه 
در صــورت یافتــن »بهره بردار واقعی«، این مبالغ به »کمک بلاعوض یا گرنت« 

تبدیل خواهد شد.

شــرکت های  توســعه  معــاون 
دانش بنیــان معاونــت علمــی بــا اعلام 
خســارت بیــش از ۷۰ همتــی بــه ۱۰۰ 
از  جنــگ  در  دانش بنیــان  شــرکت 
نهایی شــدن پرونده ۳۳ شــرکت و ابلاغ 
مصوبــه حمایتی بــرای ۱۱ شــرکت خبر 

داد.
رفتــن؛  یــا  »مانــدن  پنــل  مهــر،  گــزارش  بــه 
تصمیم هایی که جنگ برای کســب‌وکارها رقم زد« 
با حضور تورج امرایی، معاون توســعه شــرکت های 
دانش بنیــان معاونــت علمــی، فنــاوری و اقتصــاد 
دانش بنیان ریاســت جمهوری؛ احســان چیت ســاز، 
عضــو هیئــت علمــی دانشــگاه تهــران و معــاون 
سیاســتگذاری و برنامه‌ریزی توســعه فــاوا و اقتصاد 
دیجیتال وزارت ارتباطات و فناوری اطلاعات؛ فرزین 
فردیس، عضو هیئت‌رئیســه اتاق بازرگانی تهران و 
نیما قاضی، رئیس انجمن تجارت الکترونیک تهران، 
در سالن چندمنظوره رویداد اینوتکس ۲۰۲۶ برگزار 
شد.تورج امرایی در این پنل با اشاره به خسارت های 
واردشــده به کســب‌وکارها در جریان جنگ ۱۲روزه، 
اظهار کرد: در جنگ ۱۲روزه، عمدتاًً اقتصاد دیجیتال 
کشور آسیب دید و برآوردها از خسارت روزانه ۲ تا ۳ 

همت تا ۵ و ۶ همت متفاوت بود.
۲.۵ همت برای حمایت از شرکت‌های 

آسیب‌دیده در جنگ ۱۲روزه
معاون توسعه شرکت های دانش بنیان معاونت 
علمــی ادامــه داد: پــس از جنــگ ۱۲روزه حــدود ۶۰۰ 
تا ۷۰۰ شــرکت برای اســتفاده از تسهیلات حمایتی 
درخواســت دادند که حدود ۳۰۰ شــرکت مشــمول 

دریافت این تسهیلات شدند.
امرایی افزود: مجموعا از ســوی معاونت علمی، 
صندوق نوآوری و شکوفایی و بخشی از پست بانک 
کــه از طــرف وزارت ارتباطــات در این موضوع همراه 
بودند، حدود ۲.۵ همت اعتبار ابلاغ شد که تا امروز 
بیــش از ۵۰ تــا ۶۰ درصد آن به قرارداد تبدیل شــده 
است.وی با بیان اینکه عمده شرکت های مخاطب 
ایــن حمایت هــا از حــوزه اقتصــاد دیجیتــال بودنــد، 
گفــت: حتــی اگــر تمــام ۲.۵ همــت به یک شــرکت 
بزرگ اختصاص پیدا می کرد، ممکن بود پاسخگوی 

خسارت آن شرکت نباشد.
امرایــی بــا اشــاره بــه گســترده تر شــدن دامنــه 
آســیب ها در جنــگ ۴۰ روزه گفــت: در جنگ بعدی 

علاوه بر اقتصاد دیجیتال، سایر شرکت ها نیز آسیب 
دیدند. در این میان حدود ۱۰۰ شــرکت دانش بنیان 
آســیب دیدنــد که میــزان خســارت آنهــا از تخریب 
کامل خطوط تولید تا آســیب های اساســی و جزئی 
بازســازی  ادامــه داد: در ســتاد  بــود.وی  متفــاوت 
ذیــل معاونت اول ریاســت جمهوری مصوباتی برای 
جبران کامل خســارت ها به تصویب رســید.او ادامه 
داد: معاونــت علمی و صندوق نوآوری و شــکوفایی 
به صورت جداگانه برای احیای اضطراری شرکت های 
آسیب‌دیده وارد عمل شدند. با حدود ۷۰ شرکت از 
مجموع ۱۰۰ شرکت آسیب‌دیده جلسه برگزار کردیم 
تا برای احیای اضطراری آنها، حداقل تسهیلات مورد 
نیاز برای ســرپا ماندن کسب‌وکارشــان فراهم شود.

امرایی افزود: تاکنون پرونده ۳۳ شرکت نهایی شده 
و برای حدود ۱۱ شرکت نیز مصوبه ابلاغ شده است 
تا بتوانند از تسهیلات استفاده کنند؛ البته تا زمان 
برگزاری این پنل پرداخت این مبالغ هنوز انجام نشده 

است.
خسارت بیش از ۷۰ همتی به ۱۰۰ شرکت 

دانش بنیان
وی بــا تأکیــد بــر اینکــه حمایت هــای اضطــراری 
بــه معنای جبران کامل خســارت ها نیســت، اظهار 
کــرد: این حمایت ها جدا از تعهد دولت برای جبران 
کامل خسارت هاست که بر اساس مصوبات ستاد 
بازســازی همچنان به قوت خود باقی اســت.امرایی 
تصریــح کــرد: اگر فقــط همیــن ۱۰۰ شــرکت، به جز 
شرکت های حوزه دفاعی را در نظر بگیریم، مجموع 
خســارت آنها بیش از ۷۰ همت برآورد می شــود؛ در 
حالــی کــه تســهیلاتی که بــرای احیای اضطــراری در 
نظر گرفته شده کمتر از ۱۰ درصد این میزان است.
وی ابــراز امیــدواری کــرد کــه پرداخت بخشــی از این 

حمایت ها در شنبه هفته آینده انجام شود.
تسهیلات به تنهایی نمی تواند اکوسیستم اقتصاد 

دیجیتال را نجات دهد
معاون توسعه شرکت های دانش بنیان معاونت 
علمی در بخش دیگری از سخنان خود با تأکید بر 
ضــرورت تغییــر رویکــرد در حمایت از شــرکت های 
دانش بنیان و فناور گفت: اگر توســعه اکوسیستم 
دانش بنیــان و واحدهــای فنــاور صرفــاًً مبتنــی بــر 
بخــش  هــم  باشــد  تســهیلات  ارائــه  و  معافیــت 
خصوصــی و هــم دولــت شکســت خواهند خــورد.

امرایــی افــزود: مجمــوع دارایــی صنــدوق نــوآوری و 

شکوفایی در سال گذشته حدود ۱۰ همت و بودجه 
معاونت علمی نیز حدود ۱۰ همت بوده است؛ در 
مجمــوع ایــن منابع بــه ۲۰ همت می‌رســد کــه اگر 
اهرم شود حدود ۸۰ همت ظرفیت ایجاد می کند.
وی ادامــه داد: آیــا ایــن میــزان منابــع می توانــد در 
برابر اکوسیستمی چند هزار همتی که بخش قابل 
توجهی از آن اقتصاد دیجیتال است، نقش آفرینی 
کند؟ بنابراین باید در کنار حمایت مالی، به ابزارهای 

دیگری نیز توجه کرد.
 دولت باید بازار اقتصاد دیجیتال را فعال کند

امرایــی یکــی از مهم ترین راهکارها را ایجــاد بازار 
رقابتی از ســوی دولت دانســت و گفت: بخشــی از 
بازار اقتصاد دیجیتال مقصد دولتی دارد اما تاکنون 
به اندازه کافی به این ظرفیت توجه نشــده اســت.

وی افــزود: دولــت می توانــد محــرک ایجاد بــازار برای 
اقتصاد دیجیتال باشــد.معاون توسعه شرکت های 
دانش بنیان معاونت علمی با اشاره به تجربه بخش 
دولتی در توســعه انرژی های تجدیدپذیر اظهار کرد: 
در بخش دولت تا زمانی که موضوع به الزام تبدیل 
نشود، بازار شکل نمی گیرد.امرایی توضیح داد: برای 
نمونه، دولت دستگاه های مشمول ماده ۵ را مکلف 
کرده بود که پس از پنج سال ۲۰ درصد انرژی خود را 
از منابع تجدیدپذیر تأمین کنند و در غیر این صورت 
باید برای هر کیلووات ساعت ۱۱ هزار تومان پرداخت 
کنند. همین الزام موجب شد دستگاه ها به سمت 
اســتفاده از انرژی هــای تجدیدپذیــر حرکــت کننــد.

وی گفت: در حوزه هوشمندســازی و بخش مالی و 
بانکی نیز تا زمانی که استفاده از ظرفیت های اقتصاد 
دیجیتال در بخش دولتی به الزام تبدیل نشود بازار 

مورد نظر شکل نخواهد گرفت.

اقتصاد دیجیتال از ظرفیت اعتبار مالیاتی 
استفاده نکرده است

امرایــی بــا اشــاره به تجربه دو ســاله خــود در این 
حــوزه، یکــی دیگــر از ظرفیت هــای مغفــول اقتصاد 
دیجیتال را اســتفاده محــدود از قانون جهش تولید 
دانش بنیان عنوان کرد.وی گفت: اقتصاد دیجیتال 
یکــی از بخش هــای ضعیف در فعال ســازی ظرفیت 
قانــون جهش تولید دانش بنیان بوده اســت. ســال 
گذشــته ۱۷ همــت مصوبه اعتبار مالیاتی داشــتیم 
کــه صنایــع دارویی و انرژی پیشــتاز اســتفاده از این 
ظرفیت بودند اما بخش اقتصاد دیجیتال بهره مندی 
قابــل توجهــی از آن نداشــته اســت.معاون توســعه 
شــرکت های دانش بنیــان معاونــت علمــی توضیــح 
داد: اعتبــار مالیاتــی یــک ظرفیــت مناســب بــرای 
شرکت هاســت؛ بــه ایــن معنا کــه اگر شــرکتی مثلا 
سالانه یک همت مالیات پرداخت کند و به همان 
میزان برای فعالیت های تحقیق و توسعه هزینه کند، 

هزینه انجام شده می تواند از مالیات آن کسر شود.
پیشــنهاد دولــت بــرای بزرگ شــدن شــرکت های 

اقتصاد دیجیتال؛ ادغام و تملیک
امرایــی در ادامــه از ادغــام و تملیــک به عنــوان 
یکــی دیگــر از راهکارهــای پیشــنهادی بــرای تقویت 
شــرکت های اقتصــاد دیجیتال نام بــرد و گفت: این 
برنامه حدود یک ماه پیش از سوی ما اعلام شد.وی 
بــا اشــاره به وجود حدود ۷ هزار شــرکت نوپــا افزود: 
بزرگ ترین حوزه پس از ماشــین آلات، حوزه فناوری 
اطلاعات است و پس از آن نیز شرکت های اقتصاد 
دیجیتال سهم قابل توجهی دارند.امرایی ادامه داد: 
برای دولت دشــوار اســت که هر روز با تعداد زیادی 
شرکت کوچک تعامل کند؛ از طرف دیگر تعامل با 

بازارهای خارج از کشور نیز برای شرکت های کوچک 
دشــوارتر اســت. بنابراین ادغام و تملیــک می تواند 
راهکاری برای بزرگ شــدن شرکت ها باشــد.وی برای 
توضیح این مدل گفت: یک شرکت کوچک فعال در 
حوزه هوش مصنوعی می تواند با یک شرکت امنیت 
ســایبری ادغام شــود و یک شــرکت بزرگ تر شــکل 
دهد.معاون توسعه شرکت های دانش بنیان معاونت 
علمــی افــزود: معاونــت علمی و صنــدوق نــوآوری و 
شــکوفایی اعلام کرده‌انــد کــه تــا جایــی کــه بتوانند 
برای این فرآیند تســهیلات ارائه می کنند، امتیازات 
دانش بنیانی شرکت ها را حفظ خواهند کرد و همه 
ظرفیت های قانون جهش تولید دانش بنیان را پشت 
شرکت جدیدی قرار می‌دهند که از دل این ادغام و 

تملیک شکل می گیرد.
بزرگ شــدن قدرت چانه‌زنی شرکت ها را افزایش 

می‌دهد
امرایی بزرگ شدن شرکت‌ها را یکی از مزیت های 
ادغام و تملیک دانست و اظهار کرد: در حوزه اقتصاد 
دیجیتال چهار یا پنج شرکت بسیار بزرگ داریم که 
از بســیاری از طوفان هــا جــان ســالم بــه در برده‌اند؛ 
دلیل آن نیز تا حد زیادی بزرگ بودن آنهاســت.وی 
گفت: وقتی یک شرکت بزرگ می شود، اثرگذاری آن 
بر اقتصاد ملی افزایش پیدا می کند و حاکمیت نیز 
راحت تر به صحبت ها و مطالبات آن توجه می کند.
معــاون توســعه شــرکت های دانش بنیــان معاونت 
علمی تاکید کرد: ادغام و تملیک را به عنوان یکی از 
راهکارها در کنار سایر راهکارهای حمایتی می‌دانیم 
و معاونــت علمــی و صندوق نــوآوری آمادگــی دارند 
ظرفیت هــای قانــون جهــش تولیــد دانش بنیــان و 
تسهیلات موجود را در اختیار این فرآیند قرار دهند.
امرایــی با اشــاره به چالش های فرهنگی موجــود در 
اکوسیستم استارتاپی کشور گفت: این موضوع با 
فرهنگ اســتارتاپی در ایران چندان سازگار نیست؛ 
چراکــه هــر شــرکت کوچــک می خواهد خــودش به 
ســوددهی برســد و به یک بازیگر اثرگذار در ســطح 
ملی تبدیل شود و انتظار دارد وزارت اقتصاد، وزارت 
صمت و سایر دستگاه ها نیز به صورت مستقیم به 
مطالبات آن توجه کنند.وی خاطرنشان کرد: حرکت 
به ســمت ادغام و تملیک می تواند به شــکل گیری 
شرکت های بزرگ تر و اثرگذارتر کمک کند و در کنار 
سایر ابزارهای حمایتی، تاب آوری اکوسیستم اقتصاد 

دیجیتال و دانش بنیان را افزایش دهد.

کمپین »بازگشت به مدرسه ۱۴۰۵« تپسل آغاز شد
تپسل کمپین »بازگشت به مدرسه ۱۴۰۵« را برای 
کســب‌وکارها آغــاز کــرده اســت. ایــن کمپین بــا هدف 
اســتفاده از افزایــش تقاضا در آســتانه ســال تحصیلی 
بــرای آگاهــی از برنــد، جذب مشــتری و فــروش طراحی 
شــده و از اول شــهریور تــا اول مهــر اجــرا می شــود.در 
این کمپین، به جای ارائه یک بســته تبلیغاتی یکسان، 
ترکیب رســانه‌ای متناســب با هدف، صنعــت و بودجه 
هر کســب‌وکار پیشــنهاد می شــود. یکــی از بخش های 

ایــن طرح نیز تخفیف روی پکیج نهایی هر کســب‌وکار 
است.بر اساس توضیحات تپسل، ابتدا هدف کمپین، 
و  بررســی  رســانه های مناســب  و  بودجــه  مخاطبــان، 
مدیامیکــس پیشــنهادی بــرای هــر کســب‌وکار طراحی 
می شــود و ســپس تخفیــف کمپیــن روی پکیــج نهایــی 
اعمــال خواهــد شــد.در هفته هــای منتهــی بــه شــروع 
سال تحصیلی، بخشی از تصمیم های خرید خانوار در 
حوزه هایــی مانند پوشــاک، کالاهــای مصرفی، خدمات 

آموزشــی و خریدهــای آنلایــن تغییــر می کنــد. در ایــن 
دوره، برندهایــی از صنایــع مختلــف برای دسترســی به 
بخشــی از مخاطبــان مشــترک خــود در یک بــازه زمانی 
نسبتا کوتاه فعالیت تبلیغاتی دارند.در صفحه کمپین 
Back to School تپسل، گروه های اصلی این کمپین 
معرفــی شــده اند. انتخــاب زمــان، مخاطــب و رســانه 
مناسب برای تبلیغات مناسبتی، از موضوعاتی است 

که در این کمپین مورد توجه قرار گرفته است.
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بانک صادرات لوگوتایپ و هویت بصری‌اش را به‌روز کرد

چرم مشهد حضور خود را در رسانه های محیطی توسعه می‌دهد

بانک صادرات در هویت بصری جدید خود ضمن حفظ ساختار اصلی لوگو، فرم و 
رنگ آن را به‌روز کرده و با کنار گذاشتن خط نستعلیق از لوگوتایپ، به سمت طراحی 
ســاده تر و هندســی تر رفته اســت.بانک صادرات ایران هویت بصری خود را به‌روز کرده 
است. در طراحی جدید، ساختار اصلی لوگوی بانک حفظ شده، اما فرم، رنگ و لوگوتایپ 
آن تغییر کرده‌اند. این تغییرات در طراحی شعب بانک نیز اعمال شده‌اند.در لوگوی جدید 
همچنان فرم اصلی، شامل دو حجم عمودی و دایره مرکزی، دیده می شود. با این حال، 
نشانه نسبت به قبل ساده تر و یکدست تر شده است. بخشی از انحناها و جزئیات نسخه 
قبلی حذف شده‌اند و فرم جدید از خطوط ساده تر و هندسی تری استفاده می کند.رنگ 
لوگو نیز تغییر کرده است. رنگ تیره نسخه قبلی جای خود را به آبی روشن تر و زنده تری 
داده و در نتیجه، هویت جدید ظاهر ســاده تر و مدرن تری نســبت به نســخه قبلی پیدا 
کــرده اســت.تغییر اصلی دیگر مربوط به لوگوتایپ »بانــک صادرات ایران« اســت. در 
نسخه قبلی، نام بانک با خط نستعلیق نوشته شده بود که ظاهر سنتی تر و رسمی تری 
به هویت بصری بانک می‌داد.در نسخه جدید، نستعلیق کنار گذاشته شده و نام بانک 
با یک تایپ فیس فارسی ضخیم، ساده و هندسی نوشته شده است. این تغییر باعث 
شده لوگوتایپ از نظر فرم به نشانه تصویری نزدیک تر شود.این استودیو درباره این پروژه 
می گوید: پروژه تحول شعب بانک صادرات ایران با هدف تبدیل هویت و استراتژی جدید 
بانک به تجربه‌ای یکپارچه و قابل لمس برای مشــتریان توســعه یافته است. این پروژه 

حوزه های مختلفی، از معماری و طراحی صنعتی شــعب تا طراحی تجهیزات، ســاخت 
پروتوتایپ و تدوین استانداردهای توسعه در شبکه شعب بانک را دربر می گیرد. در این 
مسیر، NDS طراحی و توسعه بخشی از نقاط تماس تجربه بانکی، از جمله تجهیزات 
نوبت‌دهی، نمایشگرها، سیستم مدیریت صف و نحوه تعامل مشتریان با باجه ها را نیز 
برعهده داشته است. به گفته این استودیو، این بخش ها با رویکردی مردمی، گشوده و 
همسو با بانکداری نوین طراحی شده‌اند.استراتژی دیزاین برند این پروژه برعهده اشکان 
اله یاری بوده، طراحی هویت را استودیو دیزاین برند نانگر انجام داده و محمدرضا محمودی 

نیز مسئولیت موشن‌دیزاین را برعهده داشته است.

چرم مشهد در ادامه مسیر توسعه فعالیت های مارکتینگی خود، کمپین ویدیویی 
»آغاز مســیر با توســت« را با حضور در پلتفرم های VOD و رســانه های محیطی اجرا 
می کند؛ کمپینی که در کنار تقویت حضور و تصویر برند، اهداف پروموشنی را نیز دنبال 
می کند و افزایش دسترســی مخاطبان به پیام ویدیو و میزان مشــاهده آگهی ها را در 
اولویت قرار داده است.چرم مشهد طی سال های گذشته با همکاری ادوان، فعالیت های 
مارکتینگــی و تبلیغاتــی خود را توســعه داده و در ادامــه این همکاری، حضور این برند 
در رســانه های ویدیویی آنلاین و محیطی نیز گســترش یافته اســت. در همین راســتا، 
کمپین »آغاز مسیر با توست« با هدف برقراری ارتباط گسترده تر و مؤثرتر با مخاطبان، 
در پلتفرم هــای VOD در حــال انتشــار اســت.از آنجــا کــه این کمپین علاوه بــر اهداف 
برندسازی، اهداف پروموشنی را نیز دنبال می کند، انتخاب رسانه و نحوه توزیع آگهی ها 
نقــش مهمی در دســتیابی بــه نتایج مورد انتظــار دارد. بر همین اســاس، برنامه‌ریزی 
رسانه‌ای کمپین با تمرکز بر دستیابی به بیشترین میزان دسترسی و مشاهده آگهی ها 
و در عین حال، استفاده بهینه از بودجه رسانه‌ای انجام شده است.در این همکاری، 
ادوان به عنوان برنامه‌ریز رســانه‌ای چرم مشــهد، مسئولیت  برنامه‌ریزی و بهینه سازی 

انتشار آگهی های ویدیویی در پلتفرم های VOD را بر عهده دارد. ترکیب رسانه ها، نحوه 
توزیــع بودجــه و الگوی انتشــار آگهی ها با هدف دســتیابی به مخاطبــان هدف و ایجاد 
بیشترین دسترسی مؤثر، متناسب با اهداف کمپین طراحی و بهینه می شود.همچنین 
در کنار رسانه های ویدیویی آنلاین، استفاده از رسانه های محیطی به عنوان یکی دیگر 
از بسترهای ارتباطی کمپین، به توسعه نقاط تماس برند با مخاطبان کمک می کند. 
ترکیب این دو گروه رسانه‌ای، امکان ایجاد ارتباط گسترده تر با مخاطب و تقویت حضور 
کمپین در نقاط مختلف مسیر روزمره او را فراهم می کند.همکاری چرم مشهد و ادوان 
در حــوزه برنامه‌ریــزی رســانه‌ای، یک همکاری بلندمدت اســت کــه در جریان آن، پلن 
رسانه‌ای هر کمپین متناسب با اهداف ارتباطی برند، ویژگی های مخاطبان و ظرفیت 
هر رسانه طراحی و بهینه می شود.کمپین »آغاز مسیر با توست« را می توان بخشی از 
مسیر جدید چرم مشهد برای توسعه حضور مارکتینگی این برند دانست؛ مسیری که 
در آن، VODها و رسانه های محیطی در کنار یکدیگر، به عنوان دو بستر مکمل برای 
افزایش دسترسی، تقویت حضور برند و انتقال پیام کمپین به مخاطبان مورد استفاده 

قرار گرفته‌اند. 


